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EKOLOGISUUTTA JA EETTISYYTTA ARVOSTAVAT KULUTTAJAT SUOSIVAT TUTKITUSTI NANSOA

Eettisen, ekologisen ja sosiaalisen vastuullisuuden merkitys on jatkuvasti kasvanut kuluttajien valintoja
ohjaavana tekijand. Suomessa nousevan kuluttajaryhmdn muodostavat niin kutsutut LOHAS-kuluttajat
(Lifestyles of Health and Sustainability), joiden valintoja ohjaavat kestdvdan kehityksen, terveyden ja
hyvinvoinnin arvostaminen. Nansolle tuotteiden puhtaus, eettisyys ja tuotantoprosessin ekologisuus ovat aina
olleet pysyvi, toimintaa ohjaavia arvoja. Siksi suomalaiset LOHAS-kuluttajat ovat ottaneet Nanson omakseen.'

Nanson vastuullisuus kestaa lapi tuotteen elinkaaren

Nansolla on hallussaan vaatteiden koko valmistusketju langasta valmiiksi tuotteeksi. Siksi tuotantoprosessin ymparistovaikutuksiin ja
eettisyyteen on voitu tehokkaasti vaikuttaa muun muassa kayttamalla Reilun kaupan puuvillaa yhtend materiaalina muiden joukossa.
Kevaalla 2007 Nanso toi markkinoille Pohjoismaiden ensimmaisen Reilun kaupan puuvillasta teollisesti valmistetun malliston.

— Nanso-tuotannossa on jo vuosia toimittu sen eteen, etta prosessimme on ymparistoystavallinen ja tuotteemme ovat puhtaita. Emme tee
kertakdyttdomuotia, vaan laadukasta, ajassa kestdvaa designia. Vastuullisuus ei ole meille muodin mukana tuleva ja meneva trendi, vaan
pysyva arvo, korostaa Nanson liiketoimintajohtaja Paivi Lukkari.

Nanso kantaa sosiaalista vastuuta myos valvomalla tavarantoimittajiensa tydoloja kansainvalisen BSCl:n sosiaalisen laadunvalvontamallin
avulla. Tavarantoimittajat sitoutuvat noudattamaan tydehtoja ja kriteereja, jotka sdatelevat muun muassa lapsi- ja pakkotyévoimaa seka
tyoaikoja ja -turvallisuutta.

Nanson Nokian tehtaalla tehddan pitkdjanteista ymparistotyota

Nanso-tuotteet valmistetaan paaosin Nokian tehtaalla, jossa on panostettu ymparistéasioiden hoitoon jo yli kahdenkymmenen vuoden
ajan. Nansolle on mydnnetty Suomen ymparistokeskuksen ymparistélupa, jonka saaminen edellyttds, ettei yrityksen toiminnasta saa
aiheutua terveyshaittaa tai merkittdvaa ympariston pilaantumista. Ymparistoystavalliseen teknologiaan on panostettu erityisesti
varjayksessd, joka on ollut alusta Idhtien Nanson vahvuus. Materiaalien varjdys ja kuosien painaminen tehddan kokonaan oman talon
sisalla.

— Nanson tuotannossa veden ja energian kulutusta sekd jateveden maardaa on saatu teknisten ratkaisujen avulla pienennettya
huomattavasti, esimerkiksi varjayslampotilaa laskemalla, vettd kierrattamalla ja talteen otettua lampoa hyodyntamalld. Neuloshukan
syntyminen pyritddan minimoimaan jo tuotesuunnittelussa, ja osa neulosjatteestd toimitetaan uudelleenkaytettdavaksi matonkuteina,
Lukkari kertoo.

Nokian lisdksi Nanso-tuotteita valmistetaan Torniossa ja Tallinnassa. Tuotannon keskittdminen ldhelle suomalaisia kuluttajia vahentaa
kuljetusten aiheuttamaa ymparistékuormitusta.

Nanson tuotteet ovat tutkitusti haitta-aineettomia

Tuoteturvallisuudessa Nansolla ei tyydytd vahimmaisvaatimuksiin. Nanson tuotannossa ei kdytetd kemikaaleja, jotka vaikuttavat
haitallisesti ihmisten terveyteen tai ymparistéon. Lahes kaikille Nanson pdamalliston tuotteille on viime vuosina haettu maailmanlaajuinen
Oko-Tex Standard 100 -tuoteturvallisuus- ja ympéaristomerkki. Sertifikaatti takaa, ettd tuote on tutkitusti haitta-aineeton.

LOHAS - Lifestyles of Health and Sustainability

® | OHAS-termin lanseerasivat vuonna 1999 amerikkalaiset Paul Ray ja Sherry Andersson.

® Se kuvaa elamantapaa, jossa korostuu terveyden ja hyvinvoinnin seka eettisen, ekologisen ja sosiaalisen vastuullisuuden arvostaminen.

® Suomessa lahes joka kolmas 15—75-vuotias on vastuullinen LOHAS-kuluttaja. Tdma tarkoittaa, ettad yli miljoonan suomalaisen kulutusvalintoja ohjaavat
kestavan kehityksen periaatteet ja terveyttd edistavat elamantavat.

® | OHAS-kuluttajat jaetaan heavy-, medium- ja light-ryhmiin sen mukaan, kuinka vahvasti elamantapa ohjaa heidan toimintaansa. Suomessa LOHAS heavy
-kuluttajia on 10 % eli noin 400 000 henkildad ja LOHAS medium -kuluttajia 20 % eli noin 800 000 henkil6a.
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! Nanson asiakkaista 44 % edustaa LOHAS heavy- ja medium-kuluttajia (Tripod research oy:n toteuttama Ethos kuluttaja -tutkimus, kevit 2010).



